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Studi e ricerche 

sull’economia 

dell’immigrazione
Dalla fiction ai TG: la TV che piace agli immigrati.
Indagine sui consumi televisivi degli stranieri in Italia
Febbraio 2015
Metodologia
La presenza straniera in Italia ha evidenziato negli ultimi anni un crescente radicamento degli immigrati nel nostro paese. In particolare, a causa della crisi diminuiscono gli immigrati per motivi di lavoro, ma aumentano i ricongiungimenti familiari. In altre parole, gli stranieri in Italia si sentono sempre meno “lavoratori ospiti”, e sempre più “nuovi italiani”. Una dinamica che inevitabilmente porta conseguenze sociali ed economiche, perfino negli usi e nelle abitudini della popolazione autoctona. Un segnale evidente di questo radicamento è la scelta fatta dall’Auditel nel luglio 2013 di inserire 400 famiglie straniere nel campione per la rilevazione degli ascolti (costituito fino a quel momento da 5.200 famiglie italiane). In questo modo viene riconosciuta l’importanza della popolazione straniera anche nei consumi televisivi, e quindi nelle scelte degli investitori pubblicitari e nella stessa definizione dei palinsesti.

Alla luce di queste considerazioni, la Fondazione Leone Moressa ha cercato di comprendere i gusti televisivi della componente straniera, intervistando 600 famiglie straniere in tutta Italia
. Quali sono i canali più visti dagli stranieri? Quali i programmi preferiti? Le abitudini televisive degli immigrati si discostano molto da quelle degli italiani? In questo studio si cerca di dare risposta a queste domande, aiutando a comprendere un aspetto importante delle abitudini dei cittadini stranieri e a promuovere un’immagine meno stereotipata.

La composizione del campione vede una prevalenza di donne (51,8%). La fascia d’età prevalente è quella sotto i 40 anni (53,6%). La maggioranza risiede al Nord (61,8%). Per quanto riguarda le nazionalità, il campione presenta una maggioranza di cittadini dell’Est Europa, seguiti da Asia e Nord Africa.

Composizione del campione per genere, classe di età e area geografica

	Genere
	Classe di età
	Area geografica

	Uomini
	48,2%
	Meno di 40 anni
	53,6%
	Nord
	61,8%

	Donne
	51,8%
	40-59 anni
	37,3%
	Centro
	30,0%

	
	
	60 anni e oltre
	9,1%
	Sud e isole
	8,2%
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Composizione del campione per area di Provenienza

	Area di Provenienza
	Distribuzione %

	Est Europa
	43,9%

	Asia
	27,6%

	Nord Africa
	15,3%

	Africa Nera
	9,2%

	Sud America
	4,1%

	Totale
	100,0%
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Le abitudini televisive
La maggioranza degli intervistati (50,9%) guarda la TV per 1-2 ore al giorno. Complessivamente, il 90% degli stranieri la guarda almeno 1 ora al giorno. Solo il 10,9% la guarda raramente. 

Il legame con il paese d’origine rimane molto forte e lo si ritrova nei consumi televisivi: quasi uno straniero su 5 (19,3%) guarda prevalentemente canali del paese d’origine. Una componente piuttosto alta se si considera che questi canali sono generalmente a pagamento. 

Il pubblico straniero valuta in maniera complessivamente positiva la TV italiana. Il 70% dà un giudizio superiore alla sufficienza, e il voto medio finale risulta 6,3. In assoluto, la maggioranza degli spettatori stranieri (28%) assegna voto 7. 

Le abitudini televisive degli stranieri sono inevitabilmente condizionate dalla situazione lavorativa. Infatti, il 70% degli intervistati guarda la TV dopo le ore 19. La quota più consistente (39,6%) si concentra sulla prima serata. 

Quante ore al giorno guarda la televisione?
[image: image2.emf]10,9%

50,9%

26,4%

11,8%

Mai/Raramente 1-2 ore al giorno 3-4 ore al giorno Oltre 4 ore al

giorno

Il 90% del campione guarda la TV 

almeno 1 ora al giorno e quasi il 

12% oltre le 4 ore al giorno


Elaborazioni Fondazione Leone Moressa su interviste Panel Data
Guarda di più i canali …
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Riferendosi alla sola televisione italiana, 

dia un giudizio dall’1 al 10 sulla sua qualità 
(1 Bassissima qualità; 10 Altissima qualità)
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Generalmente, in che fasce orarie guarda la tv?
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I programmi preferiti dagli immigrati
Alla domanda sui canali preferiti, la maggioranza degli intervistati (39,6%) si orienta verso le reti del gruppo Mediaset (compresi i canali digitali). Il 27,4% preferisce le reti RAI. A sorpresa, al terzo posto troviamo i canali tematici come Real Time e Dmax, che risultano i più amati da un immigrato ogni cinque.

Gli stranieri preferiscono l’informazione. Dal sondaggio emerge come uno su quattro (25,5%) guarda prevalentemente i telegiornali. Seguono i film (17,7%). Solo il 12,1% guarda prevalentemente varietà e programmi di intrattenimento.

Tra i singoli programmi più seguiti, escludendo i tg, il primo risulta Le Iene (8,1%). Seguono due programmi di approfondimento di Raitre come Ballarò (5,7%) e Report (4,8%). Un dato significativo è che i primi 5 programmi siano tutti di informazione o approfondimento (compreso Striscia La Notizia). Tra i primi 10 troviamo anche tre documentari: Super Quark, Ulisse e Geo&Geo.

Guardando i singoli personaggi, invece, tornano in prima file tre volti Mediaset: il più amato dagli stranieri risulta Gerry Scotti (18,9%), seguito da Maria De Filippi (12,1%) e Paolo Bonolis (10,6%). Solo tre donne nella top ten dei volti tv: oltre alla De Filippi, troviamo Barbara D’Urso in 7^ posizione e Simona Ventura in 9^.

Quali canali italiani preferisce?
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Quali sono i generi televisivi italiani che guarda di più?
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I programmi/trasmissioni che piacciono di più agli stranieri
	1°
	Telegiornali più visti (TG5;TG1;TGLa;TG3)
	19,7%

	2°
	Le Iene
	8,8%

	3°
	Ballarò
	5,7%

	4°
	Report
	4,8%

	5°
	Striscia la notizia
	4,4%

	6°
	Super Quark
	3,9%

	7°
	La prova del cuoco
	3,5%

	8°
	Il segreto
	2,6%

	9°
	Ulisse
	2,2%

	10°
	Geo & geo
	2,0%

	11°
	Verissimo
	1,8%
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I personaggi televisivi che piacciono di più agli stranieri
	1°
	GERRY SCOTTI
	18,9%

	2°
	MARIA DE FILIPPI
	12,1%

	3°
	PAOLO BONOLIS
	10,6%

	4°
	MAURIZIO CROZZA
	8,3%

	5°
	FABIO FAZIO
	6,8%

	6°
	BRUNO VESPA
	6,1%

	7°
	BARBARA D’URSO
	5,4%

	8°
	CARLO CONTI
	5,3%

	9°
	SIMONA VENTURA
	5,2%

	10°
	ENRICO MENTANA
	4,5%
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I programmi preferiti da uomini e donne
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•

Il 96% degli uomini guarda la Tv almeno un’ora al giorno contro l’89% delle donne. Ma il 15% delle straniere la

guarda oltre le 4 ore al giorno (9% dei maschi);
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•

L’80% dei maschi dichiara di guardarla nelle fasce serali ( dalle 19 in poi). Le donne si concentrano tra le 15 e le

23 (77%), ma è considerevole la percentuale che la guarda nella mattinata (13%);

•

A preferire i canali del Paese di origine i maschi (23%) rispetto alle femmine (16%).

•

Il 69% degli uomini stranieri preferisce i canali Rai o Mediaset ed il 15% altri canali tematici, le straniere scelgono

Mediaset nel 44% dei casi ed il 26% preferisce i canali tematici (RealTime, Laeffe…);

•

Simile la preferenza per le tipologie di programmi, ai primi posti l’informazione con i Tg, seguono i film ed i

varietà, ma mentre le donne successivamente prediligono programmi di cucina e documentari, gli uomini

preferiscono i programmi sportivi.
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Conclusioni
I risultati dell’indagine contribuiscono a comprendere meglio gusti, abitudini e consumi degli immigrati in Italia. Una componente importante della nostra società, inserita dal 2013 anche nel campione Auditel. Secondo i ricercatori della Fondazione Leone Moressa, “gli stranieri guardano molto la tv. Complessivamente danno un voto sufficiente alla qualità della tv italiana, anche se seguono molto anche i canali del paese d’origine. I gusti televisivi degli stranieri si indirizzano in particolare verso l’informazione e gli approfondimenti: uno su quattro guarda prevalentemente i tg, e per il 20% il programma preferito è un telegiornale. Esclusi i telegiornali, il programma più amato è Le Iene, mentre a Gerry Scotti va il titolo di personaggio preferito dagli stranieri”. 
�	 Il sondaggio è stato realizzata da Panel Data ad un campione di 600 stranieri nel periodo dal  20 al 26 febbraio 2015 con metodo Cati
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